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Circular núm. 26
Fecha: 10/03/2014
Asunto: jornada presentación estudio del comprador
Estimado Asociado:
Adjunto información sobre la jornada de presentación de los Estudios del comprador de frescos carnes, productos del mar y frutas y hortalizas, que tendrá lugar en Madrid, en el Centro de Formación AECOC, Paseo Castellana, 135, planta 7ª, el próximo 13 de marzo de 10:30h a 14:30 y que va a realizar AECOC
LA JUNTA DIRECTIVA
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La Nueva Plataforma

de Estudios de
Comprador

XA
Presentacion de los estudios
del comprador de frescos
Carnes, productos del mar

y frutas y hortalizas

13 de Marzo MADRID 10:30h a 14:30h
18 de Marzo BARCELONA 10:30h a 14:30h





Análisis comparativo de los hábitos de compra y consumo en las tres secciones de frescos: Frutas y Hortalizas, Carnes y Productos del Mar. 
Aprovechamiento del cliente en frescos en las tres secciones
 

“ El 62% de los clientes compran productos del Mar en la Gran Distribución, frente al 45% que compra Carne y tan sólo el 37% que compra las Frutas y Hortalizas en este canal”
 


Oportunidades de mejora para incrementar la venta de frescos.
 

“El comprador valora la prescripción y el conocimiento de los productos frescos del  profesional que lo está atendiendo. El comprador requiere información de producto." 
 


La tienda tradicional, modelo ideal para el comprador. ¿Fortalezas y debilidades?
 

La tienda tradicional es el canal de compra mejor valorado por el comprador, transmite confianza y vinculación emocional, representando alrededor del 40% de la cuota de mercado en la categoría de frescos.
 


El auge de la compra de fruta y hortalizas en tiendas regentadas por inmigrantes ¿Qué podemos aprender?
 

“El 77% de los compradores que adquieren fruta en este canal, perciben el producto como igual o mejor al del supermercado”
 


La compra de carne congelada ¿Cuáles son las barreras en la compra?
 

“El 77% de los compradores de carne no muestran intención de compra de carne congelada”
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